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Millionen Euro Umsatz
hat das Online-Dating-
Portal Parship im Jahr
2010 in allen Landern, in
denen die Firma aktiv ist,
insgesamt erwirtschaftet.

86 60

Fragen mussen Teilneh-
mer bei ihrer Registrie-
rung in dem Dating-
Netzwerk ElitePartner
ausfllen.

Prozent der User nutzen
die Dating-App Tinder
mindestens einmal tag-
lich - manche sogar fiinf
bis sechsmal pro Tag.

220

Millionen Euro haben
Dating-Bdrsen im
deutschsprachigen Raum
im Jahr 2013 umgesetzt.

98,3

ternet.

Millionen Mitgliedschaf-
ten verzeichnen On-
line-Dating-Borsen im
deutschsprachigen In-

Q

Online-Dating
in Zahlen

49,5

Jahre.

Prozent der Nutzer von
Online-Partnerbérsen in
Deutschland waren im
Jahr 2013 alter als 50

57

Jahren.

Prozent der Nutzer von
Online-Dating-Plattformen in
Deutschland waren im Jahr 2013
im Alter zwischen 20 und 29

23

Prozent der Nutzer von
Online-Dating-Portalen
in Deutschland schum-
meln bei personlichen

8n

Angaben. Frauen sind ein
kleines bisschen ehrlicher
als Manner.

Millionen Euro gaben
Europaer im Jahr 2011 fir
Online-Dating aus.

54,90

Euro monatlich kostet
die Parship-Mitglied-
schaft bei einer Laufzeit
(iber sechs Monate.

Vernetzt,

VCY

Die groBe Liebe kann die Menschen vor der Haustur
(iberraschen, andere hingegen suchen jahrelang
vergeblich. Fir sie ist das Internet eine groBe Hilfe.
Warum auch nicht? GroBe Gefiihle passen doch
sogar in eine SMS. Und manchmal bleibt die digital
angebahnte Liebe fiir immer.

VON DANY SCHRADER

arianne  liebt
Eugen.  Und
Eugenliebt Ma-
rianne. Die Be-
ziehung ist noch jung, aber
iiberraschend fortschrittlich,
wenn man bedenkt, dass Eu-
gen und Marianne im Ren-
tenalter sind. Denn der

deutschen Paare zueinander-
finden - im Internet. Dass die
Suchfilter der Partnerborse
Friendscout ein Interesse der
beiden aneinander potenziell
fir moglich hielten, ist zu-
néichst einmal die rechneri-
sche Leistung eines Algorith-
mus. Ein paar Zahlen, aufgereiht
nach einer geheimen Formel der
Wahrscheinlichkeitsrechnung.  Um
Gefiihle ging es erst, als Eugen sich
nach fiinf Tagen Bedenkzeit iiber-
wand und mit Herzklopfen eine E-
Mail an die so lebenslustig wirkende
Frau auf dem Foto schrieb. ,So eine
wie die will bestimmt nicht so einen
wie mich”, dachte Eugen damals.
Doch da hatte er sich verrechnet.

Solche Begegnungen gibt es taglich
tausendfach: in professionellen Part-
nerborsen, auf Facebook oder bei
Whatsapp, in Fanforen oder bei Twit-
ter. Im Jahr 2015 ist es schlichtweg
nichts Besonderes mehr, wenn sich
ein Paar, in welchem Alter auch im-
mer, im Internet findet. Zwar muss
man deshalb noch lange keiner Part-
nerbbrse glauben, die mit Erfolgsquo-
ten und Gliicksgarantien wirbt. Doch
die Zeiten, in denen im Internet aus-
schlieflich Betrug oder Abenteuer fiir
eine Nacht lauerten, sind — bei aller
gebotenen Vorsicht - vorbei

Es gibt sie, die digitale Verlinge-
rung der Liebe, die Partnerwahl nach
Trefferlisten, Bewertungsprofilen,
Emotionsquotienten und Fotos. In ei-
ner Gesellschaft, in der die Men-
schen zu den unméglichsten Zeiten

Eli J. Finkel
US-Forscher

derbar_romantisch Klingen kann.
Echte Gefiihle passen sogar in eine
SMS.

Die Liebe von Diana und Carsten
etwa hitte es wohl nie gegeben,
wenn nicht das Internet gewesen
wiire. Beide brauchten drei Anlaufe
und mehrere Wochen fiir das erste
Treffen - weil immer einer arbeitete,
wenn der andere frei hatte. Es war
ein Bild, das den 39-jahrigen Cars-
ten Lemberg bei Elitepartner zu der
frohlichen und unternehmungslusti-
gen, 34 Jahre alten Daniela Musial
fiihrte. Die erste Anziehungskraft
hat sich beim ersten Treffen bestatigt
~und ist geblieben.

Doch wie muss ein Profil ausse-
hen, damit man den richtigen Part-
ner findet? Alexandra aus Berlin hat
studiert, ist klug und hiibsch und

arbeiten,
Auslaufmodelle sind, die Sehnsucht
nach der romantischen Liebe aber
fortbesteht, ist das zundchst einmal
sehr praktisch, Und spétestens, wenn
man Daniel Glattauers E-Mail-Ro-
man ,Gut gegen Nordwind* gele-
sen hat, weib man, dass elektroni-
sche Korrespondenz nicht nur wun-

. viel-
leicht, wenn es um die Wahl des rich-
tigen Partners geht, aber nicht iiber-
maBig. Trotzdem will es mit der Part-
nersuche nicht klappen. Alexandra
will deshalb anonym bleiben. Sie hat
es versucht. Bei Shopaman, wo Frau-
en Datingpartner wie beim Online-
shopping in einen Warenkorb wer-

fen, und bei Okcupid, einem US-An-
bieter, der sich als ,das Google der
Liebe" beschreibt. Doch bisher war
der digitale Weg zur Liebe von Ent-
tauschungen gepflastert. Dabet: Thr
Profil_ist humorvoll gestaltet. Sie
schreibt darin von ihren Reisen, aber
auch von der Katze, mit der sie eine
Wohnung teilt. Hinter dem Punkt
,Worauf ich niemals verzichten
kénnte* steht dort deshalb: ,Auf
eine Fusselbiirste.” Im echten Leben
landet sie damit wenige Treffer —
nach dem ersten Date ist meist wie-
der Schluss.

Auch das bestatigt die Statistik.
Jede zweite Internetliebe scheitert
an der Begegnung im echten Leben.
Entweder weil die Bewerber in ih-
rem Profil zu viel verspro-
chen haben. Viel 6fter aber,
weil die Chemie nicht stimmt.
Manche Menschen kénnen
sich einfach nicht riechen”,
sagt der osterreichische Zu-
Kunftsforscher Reinhard Popp,
der seit Jahren das Onlineda-
ting untersucht. ,Das kann
dann auch das Internet nicht
vorhersehen.” Da ist er also,
der Beweis dafilr, dass das
menschliche Gefiihl kein Al-
gorithmus der Welt berechnen
kann. Oder aber nur bis zu
dem Zeitpunkt, an dem man
sich das erste Mal gegeniiber-
steht. Die Liebe auf den ersten
Klick hat mit der Liebe auf den
ersten Blick manchmal eben
nur wenig gemeinsam. Der Rea-
litétscheck ist deshalb wichtig.

iebt,

verheiratet

Denn die Gefahr besteht
darin, sich in ein Idealbild
zu verlieben. ,Jeder ver-
sucht, sich so gut wie mg-
lich zu présentieren. Wie
im echten Leben, iibri-
gens”, sagt Autor Sven Hil-
lenkamp, der das Phéno-
men Onlinedating in sei-
nem Buch ,Das Ende der
Liebe” beschreibt. Er kennt
die Hohen und die Tiefen:

die nicht eingehaltenen

Verabredungen, die feigen

Antworten, die Verlogen-

heit. Selfies, auf denen Frau-

en so verkrampft die Lippen
zum  Kussmund _schiirzen,
dass man sie abfillig , Duck-
faces" - also Entengesichter

- nennt.

Denn natilich gibt es
auch sie, die dunkle Seite
der Liebe im Netz: Manner und
Frauen, die nur den schnellen Sex
suchen oder nach dem ersten Date
nie wieder ans Telefon gehen. Funk-
stille. Die ,New York Times" hat
kiirzlich berichtet, dass seit der Er-
findung der mobilen Dating-App
Tinder mehr Frauen betrogen wor-
den sind als jemals zuvor - und zwar
finanziell. Wer nicht aufpasst, gerat
an den Falschen. Auch da ist es im
Internet wie im echten Leben. Aber
nur, wer sich auf etwas einldsst, kann
den Richtigen finden.

So wie Debora Krieger. Vor sieben
Jahren war die Servicekraft aus Siid-
deutschland alleinerziehend. Einen

Mann suchte sie mangels Computer

Suchkriterien wie ,Kinderwunsch”,
,Ehepartner” und ,maximal 30 Kilo-
meter Entfernung zum Wohnort"
war Stephan Krieger: Fertigungspla-
ner, fiinf Jahre dlter und tanzbegeis-
tert wie Debora, die sagt: ,Ich kann
keinen gebrauchen, der nur in der
Ecke steht.” Dann ging alles ganz
schnell: Ein Abend mit Deboras
Freunden, Musik. Ein erster Kuss,
eine erste Nacht und dann die
groBe Unsicherheit: Geht das
iiberhaupt mit uns?

Die Entscheidung beschleu-
nigt hat der siebenjahrige Felix.
Nach einem Nachmittag mit Ste-
phan und einer Kiste Lego sagte
Deboras Sohn zur Bestiirzung
des noch zégernden Paares bald
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wissen”, denkt Stephan heute.
Nach weiteren Hohen und Tie-
fen sind sich alle ganz sicher.
, Wir gehoren zusammen." Fe-
lix hat Geschwister bekommen:
| den vierjihrigen Finlay und
\ Lilly, 3. Wenn Debora Krieger
| ihre Geschichte erzahlt, Klingt
| es, als konne sie das alles nicht
| glauben. Doch dann sagt sie
| Ein bisschen Glick gehort
eben auch dazu.”

Mehr zum Thema:
US-Forscher Arthur Aron entwickelte ein Rezept
zum Verlieben: 36 Fragen plus vier Minuten
Blickkontakt sollen helfen. Scannen Sie dieses
Foto mit der Magicpaper-App und lesen Sie, wie

Die Partnerbrse Parship wur-
de vor 15 Jahren gegriindet - aber
nicht wie so oft irgendwo in den
USA, sondern im Norden Deutsch-
lands, in Hamburg. Eigenen Anga-
ben zufolge ist Parship damit die
erste deutsche Onlinepartner-
vermittlung. Seit Parship an
den Start ging, haben sich
mehr als 507 000 Singles
iber die Borse verliebt.
Das zumindest geht aus ei-
ner weltweiten Kunden-
befragung des Online-
dienstleisters hervor.
Nach Unternehmens-
angaben mehr als 83 000
verheiratete Parship-Paa-
re und mehr 61000 Par-
ship-Babys. Eine Premi-
um-Mitgliedschaft kos-
tet zwischen 30 und
60 Euro pro Monat.

Die Online-Singlebdrse Friends-
cout24 ist nach eigenen Angaben
mit mehr als einer Million aktiver
Mitglieder in Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz das Partner-
portal Nummer eins unter den On-
linepartnervermittlungen. Dem-
zufolge sind pro Minute mehr als
17500 Singles auf der Internetseite
auf der Suche nach einer besseren
Halfte aktiv. Bei Friendscout24 kon-
nen sich Klienten kostenlos regis-
trieren. Um Kontakt zu einem Sin-
gle aufnehmen zu kdnnen, missen
sie Mitglied werden. Die Kosten fiir
Premium-Klienten belaufen sich auf
mindestens 19,90 Euro monatlich.
Seit Start der Onlineborse im Jahr
2000 haben mehr als 26 Millionen
Mitglieder ein Profil erstellt. 7000
Mitglieder melden sich demnach
monatlich ab - mit den Worten: ,Ja,
ich habe mich verliebt".

Die Borse Elitepartner ist fast schon
berihmt fir ihren Slogan ,Part-
nersuche fiir Akademiker und Sin-
gles mit Niveau”. Seit 2004 st das
Unternehmen mit Sitz in Hamburg
auf die Vermittlung anspruchsvol-
ler Partnersuchender spezialisiert.
Manner und Frauen nutzen die Part-
nerborse ahnlich intensiv: 53 Pro-
zent der Mitglieder sind mann-

lich, 47 Prozent weiblich. Insgesamt
zahit die Onlinevermittiung mehr
als vier Millionen Mitglieder. Im
deutschsprachigen Raum ist Elite-
partner damit eine der vier groBten

Wi sind keine Klassische Single-
borse, im Gegenteil", sagen die Ma-
cher. Der Unterschied liegt auf der
Hand: ,Im Gegenteil" kostet kein
Geld, und die Teilnehmer werden
auch nicht nach Matching-Algotith-
men per Computer vermittelt. Sie
finden sich, wie im wirklichen Le-
ben, einfach selbst. Auf der Websi-
te werden Singles um die 30 mit ei-
nem Portrat, einer Fotoreine und
manchmal sogar einem personli-
chen Imagefilm vorgestellt. Wer
mag, was er liest und sieht, kann
Girls* und ,Boys* iber ein Formu-

Onlinepar AuBer
Deutschland gehoren auch Oster-
reich und die Schweiz zum Verbrei-
tungsgebiet. Mit der Spezialisierung
auf Singles mit hoherem Bildungs-
abschluss sind allerdings auch ho-
here Kosten fir eine Vermittiung als
bei anderen Borsen verbunden.

far ieren. Jule Maller und
Anni Kralisch-Pehlke, die Initiatoren,
starteten ihre Singleborse im No-
vember 2013 - und werden fir ihr
Konzept seither weltweit gefeiert
Angebliche haben durch sie schon
Hunderte Paare zueinander gefun-
den. jhz

Von der
Liebe — mal
ganz analog

VON DANY SCHRADER

RECHNUNG OHNE WAHRSCHEIN-
LICHKEIT: Die Zahlen sprechen fiir
die Liebe im Netz - beispielsweise ler-
nen sich bereits 164 Prozent aller
deutschen Brautpaare in Deutschland
im Internet kennen. Ob allerdings die
Matching-Algorithmen einer Online-
partnerborse wirklich stabile und auch
langfristige Beziehungen anbahnen
konnen, ist keineswegs wissenschaft-
lich erwiesen. Ein Forscherteam um
den Sozialpsychologen Eli J. Finkel
von der Northwestern University
konnte zwar belegen, dass Partner-
borsen bei der Vermittlung von Kon-
takten helfen kénnen. Eine Metaana-
Iyse von 313 Studien dagegen ergab,
dass dhnliche Persénlichkeit und Ein-
stellungen bei zwei Menschen noch
keinen Effekt auf die Qualitit einer
Beziehung haben.

SYMPTOME DER LIEBE: Die Licbe
ist Gegenstand der Wissenschaft,
und die grenzt den Zeitraum des
Verliebtseins ganz logisch auf 18 bis
36 Monate ein. Danach nehmen
Symptome wie Kribbeln im Bauch,
erhohte sexuelle Lust und innere
Unruhe ab. Verursacht wird der
emotionale Ausnahmezustand durch
Hormone wie Dopamin und Norad-
renalin sowie einen niedrigen Sero-
toninspiegel. Um die Hormonaus-
schittung und damit das Verlieben
anzukurbeln, raten Experten: ge-
meinsam das Risiko suchen. Sex ge-
hort dazu - es ist also kein Zufall,
wenn man sich nach einem One-
Night-Stand ineinander verliebt.

VERLIEBEN AUF REZEPT: Der US-
Psychologieprofessor Arthur Aron
von der Stony Brook University
Long Island geht einen anderen
Weg: Er hat einen Fragenkatalog
entwickelt, nach dem angeblich 36
Fragen und zusétzlich vier Minuten
Blickkontakt im Anschluss ausrei-
chen sollen, um sich zu verlicben.
Das Gesprch beginnt mit Fragen
wie: Stellen Sie sich vor, Sie kénn-
ten eine Person weltweit zum Essen
einladen. Wen wiirden Sie auswéih-
len? Oder: Waren Sie gern beriihmt?
Danach wird es ernst - und die Ge-
fiihle bestenfalls auch. In seinen
Versuchen gaben 96 Prozent der
Testpersonen an, dass sie sich dem
Menschen hinterher sehr nahe ge-
fiihlt hétten und sich eine Freund-
schaft oder eine Beziehung vorstel-
len kénnten.

ATTRAKTIVITAT IST ANSICHTSSA-
CHE: Schénheit liegt im Auge des
Betrachters. Die Wissenschaft aller-
dings meldet da ganz andere Ergeb-
nisse. Grobtmégliche Aufmerksam-
Keit beim anderen Geschlecht erre-
gen Frauen, deren Aussehen auf
grobe Fruchtbarkeit schliefien lasst,
die also jung und gesund wirken.
Das hat die Natur beim Menschen so
eingerichtet. Oder anders gesagt:
Innere Werte mégen beim Kennen-
lernen zdhlen, einen Blick auf den
Busen riskieren selbst sehr gebildete
Manner trotzdem. Frauen dagegen
richten ihr Interesse auch im Jahr
2015 noch immer auf gut verdienen-
de Manner mit hohem Status,

SO BLEIBT DIE LIEBE: Paare, die
sich gern gemeinsam an den Be-
ginn ihrer Beziehung erinnern und
sich gegenseitig davon erzéhlen,
machen alles richtig. Diese Gespré-
che starken den sogenannten Lie-
besmythos, der rein wissenschaft-
lich als Lebensquell einer jeden Be-
ziehung gilt



